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TITOLO PRIMO - DISPOSIZIONI GENERALI E COMUNI

CAPO PRIMO : DISPOSIZIONI GENERALI

Articolo 1
Riferimenti legislativi, regolamentari, deliberativi e documentali
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Articolo 2
Ambito di applicazione
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Articolo 3
Elaborati costitutivi

1. La disciplina del Piano Regolatore dei Mezzi e degli Impianti Pubblicitari & definita
dall’insieme delle prescrizioni di testo e grafiche contenute negli elaborati prescrittivi.
Nell’eventuale contrasto tra prescrizioni di testo e grafiche, prevalgono le prescrizioni di testo:
se il contrasto é tra prescrizioni grafiche a scala diversa, prevale la piu dettagliata.



2. Sono elaborati prescrittivi:
- le presenti Norme Tecniche di Attuazione (N.T.A.) di cui sono parte integrante le allegate
schede tecniche delle tipologie di impianto;
- le tavole relative alla Zonizzazione e tipi stradali;
- le tavole relative agli Ambiti territoriali e aree di progettazione unitaria.

3. Costituisce elaborato descrittivo, con valore di esplicitazione e chiarimento delle scelte del
PRIP, la Relazione illustrativa.

4. Costituiscono elaborati gestionali, con valore di conoscenza e di indirizzo, eventualmente
da aggiornare periodicamente dall’Amministrazione Comunale:
- le tavole A1 relative alla Sintesi del piano territoriale paesistico regionale — Sistemi ed ambiti
del paesaggio;
- le tavole A2 relative alla Sintesi del piano territoriale paesistico regionale — Beni paesaggistici;
- le tavole A3 relative alla Sintesi del piano regolatore generale;
- le tavole A4 relative alla Sintesi del piano generale del traffico urbano — Classificazione della
rete stradale e ZTL.

Articolo 4
Criteri generali del piano

1.
Ii presente piano comprende:

Articolo 5
Definizioni

1.
Iﬂzpzmzm*' : wkbﬁeﬁﬁam SJ. mtende quaiunquc manufatto vmcolatc m:-modo stzb-"'_._ fon

éeslm-ato 2 supportare 'mcssaggz pubbiicxtan o promo?xanah,m i

Indice di affollamento: Esprime il rapporto fra la superficie espositiva complessiva degli impianti
pubblicitari e per pubbliche affissioni lungo un tratto stradale e la lunghezza del relativo tratto
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stradale: si esprime in metri quadrati (mq) di superficie espositiva ogni 100 metri lineari (ml) di
strada misurati lungo I'asse stradale. La superficie espositiva di cui sopra si riferisce a tutti e due
i lati della strada o delle carreggiate di cui la strada & composta, in entrambi i sensi di marcia.
L'indice di affollamento & calcolato per tratti stradali non inferiori a 50 metri lineari.

CAPO SECONDO : DISPOSIZIONI COMUNI

Articolo 6
Tutela dei beni culturali e paesaggistici

1.
L’zstaﬂaﬂonc dt impmnn pu’obhcn:an e per pubbhchc afﬁssiom @ugh cdiﬁci r;ull{: arer: e eu1

-ma:nufattl t‘ut{,lati Caom{: bem culturali o come bem paesagglsm:l ai sensi del Dgi% 47 /’ 2004

n(mche Iu.ngo le strade site nell’ambito o 1n pmsslmlta dei beni medhsnm & subordmata ai

rilascio preventivo ed obbligatorio della autorizzazione da parte delle Soprlntendenze
competenti per territorio in conformita di quanto disciplinato dall’art. 49 per i beni culturali,
nonché della autorizzazione paesaggistica da parte del Servizio Autorizzazioni Paesaggistiche
del Comune di Roma, previo parere vincolante delle Soprintendenze competenti per territorio,
in conformita di quanto disciplinato dagli articoli 146 e 153 e 146 per i beni paesaggistici.

Articolo 7
Edifici di carattere archeologico e storico-architettonico

1. Sugli edifici soggetti a vincoli di carattere archeologico e storico-architettonico,
individuati dai rispettivi decreti ministeriali di imposizione del vincolo e nel vigente P.R.G. del
Comune di Roma, nonché nelle relative fasce di rispetto o pertinenze, & vietata l'istallazione di
impianti pubblicitari pubblici o privati e degli impianti per pubbliche affissioni.




Articolo 8
Aree a verde pubblico

1. Nelle aree attrezzate a verde pubblico o destinate a verde pubblico dai vigenti strumenti
urbanistici, nonché lungo le strade che delimitano il perimetro di queste, & vietata la
collocazione di impianti pubblicitari ad eccezione delle aree incluse nelle sottozone B2 e B3 di
cui al successivo articolo 13, nelle quali € ammessa esclusivamente l’'installazione di impianti di
tipo 1.B di cui al Titolo Sesto, nella misura massima di 1 mq di superficie espositiva ogni 1.000
mq di superficie destinata a verde pubblico.

2.
Nelle sottozone B2 e 83 2 esciuqzane deﬂe a:ee soggctte a vmcoh di mtcla dc:l bem culrurah

e Pa(’:‘;agglstic} € delie aree gia attrt:??atc e ccmsegna a] Servizio gmrd.im SONo ammesse
deroghe per progetti unitari finalizzat alla sistemazione ¢ alla manutenzione delle arec di

verde pubblico in accordo con i Dipartimento tutela ambiente ¢ del verde - promozione

dello sport e del Municipio competente per territorio.

3. | formati massimi installabili nelle aree a verde pubblico sono 100 x 140 in area destinata a
sottozona B2 e 200x200 in area destinata a sottozona B3.

Articolo 9
Lungotevere

1. Lungo i lungotevere, entro il vincolo della fascia di rispetto dei 150 metri di entrambe le
sponde, cosi come individuato dal PTPR, fatta eccezione per le aree che alla data del 6
settembre 1985 erano destinate negli strumenti urbanistici, ai sensi del decreto ministeriale 2
aprile 1968, n. 1444, come zone territoriali omogenee A e B, & consentita esclusivamente
I’mstallazmne d| |mp|ant|

format| 100x140 1 20x1 80 d| cw aI Tltolo Sesto
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TITOLO SECONDO - RETE STRADALE
CAPO PRIMO: CLASSIFICAZIONE DELLA RETE STRADALE

Articolo 10
Tipi stradali

Ai 1}“@' della distribuzione e dellistallazione degli impianti pubblicitari disciplinati dal
presente piano la rete stradale ¢ articolata net seguenti 8 ﬁpi rappresentati neile tavole da
1.0l a 1._14 e distintd in base ai relativi indici di affollamento e indicati dalle seguanti sigle:

- STO4

- §5T108;

~ ST1Z;

- §T16;

- ST20;

- 5124;

- §128;

- ST32.

Articolo 11
Disposizioni generali relative alle strade

CAPO SECONDO : TIPI STRADALI E INDICI DI AFFOLLAMENTO

Articolo 12
Tipi stradali e indici di affollamento

1.
'.I_A.mgo lc sttade Jc‘i’-pmza _e_1 la,rghl clasmficati ue1 11p1 dﬂ ‘STM a ST32 c'-.ammessa

_'l’!sta]lazlone""di_j_m:ipﬁnu._-. pubbhmmn pubbha o pmrau e degh Impmnu pet pubbhche

afﬁsswm m:l mpetto dcl segwcﬂu mdlf:i massum di ﬂffcﬂzmento _;) ST
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TITOLO TERZO - ORGANIZZAZIONE GENERALE DEL TERRITORIO

CAPO PRIMO: ARTICOLAZIONE DEL TERRITORIO CAPITOLINO IN ZONE E SOTTOZONE

Articolo 13
Individuazione delle zone e sottozone

?_9_“3;53_ chc mcludc le aree m'cu.l-l’istaﬁazlonc d1 nnplanﬁ pubbhcxtan e di ﬁmplantl per
pubbllche affissioni @ ammessa secondo le modalita disciplinate dalle presenti norme.

- sottozona B1, che comprende la citta storica cosi come individuata nel vigente PRG del
Comune di Roma;

- sottozona B2, che comprende la cittad consolidata e la citta da ristrutturare cosi come
individuate nel vigente PRG del Comune di Roma;

- sottozona B3, che comprende la citta della trasformazione cosi come individuata nel
vigente PRG del Comune di Roma.

12



CAPO SECONDO: ZONE A

Articolo 14
Zona A

1

strade, deﬂe p;.azze e de1 larghl che segnano 11 conﬁne del]a pxedetta zcna e che non som}';

cIaSS|f|cate nei tipi stradall indicati neI precedente artlcolo 10.
2.

\Tella zoaaA e ammessa 1’1sta§1az1one ch unplanﬁ dl Izpo d1damco o d1 scgnalaz:one d:L 311'.1 d1
mteresse s:oncowamstlco e de.l segnaii !:unsum e d1 temtono come dlsuplmat: da1 Dpr ?
495/ 1992 e ss. mm. e i, eﬂ-duszvamente qualora non sia tecnicamente. possﬂ:u}e co]}ocarc

detu 1mplanu all’i mtemo de]la zona B,

CAPO TERZO : SOTTOZONE B

Articolo 15
Sottozona B1

1.
Nella sottozona Bl {istallazione di impianti pubblicitari e per pubbliche affissioni ¢

consentita esclusivamente lungo le strade, le piazze e 1 larghi classificati net tipt stradali
Indicati nel precedente articolo 10 e nel rispetto dei rispettivi indici di affollamento riportati
all’articolo 12.

2. Lungo le strade, le piazze ed i larghi contigui non classificati nei tipi stradali indicati nel
precedente articolo 10, l'istallazione & consentita nel rispetto degli stessi limiti complessivi
all’esposizione pubblicitaria stabiliti ai fini del dimensionamento del presente Piano.

3. Nella sottozona B1 relativa al centro storico individuato dal’UNESCO come patrimonio
dell’'umanita e consentita esclusivamente l'istallazione della seguente tipologia di impianto di
cui al Titolo Sesto:

- 1.B - Cartello per PPAA — formati 100 x 140, 120 x 180, destinati esclusivamente a

comunicazioni di tipo istituzionale.

4. Nella sottozona B1 relativa alla citta storica, cosi come individuata dal vigente PRG, ad
accezione del centro storico inserito nel patrimonio dell’'umanita, & consentita esclusivamente
I'istallazione delle seguenti tipologie di impianti di cui al Titolo Sesto:

- 1.B - Cartello per PPAA — formati 100 x 140, 120 x 180, 300 x 140 destinati esclusivamente a

comunicazioni di tipo istituzionale;

- 1.C - Palina SPQR - formato 100 x 100;

- 1.E - Parapedonale SPQR - Formato 100 x 100;

- 1.F - Cassonetto, plancia, vetrina SPQR — Formato 120 x 180

- 2.A - Parapedonale — Formato 100 x 70;
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- 2.B — Palina con orologio — formato 100 x 140;
- 3.B — Cassonetto, plancia, vetrina — formato 120 x 180
- 4.B - Impianto su parete cieca.
5. Non @ comunque consentita in tutta il centro storico l'istallazione di impianti su parete
cieca o di impianti su tetti e terrazzi.

Articolo 16
Sottozona B2

nei t|p| stradall mdlcatl neI precedente artlcolo 10 e neI rlspetto del rlspettlw |nd|C| d|
affollamento riportati all’articolo 12, delle seguenti tipologie di impianti pubblicitari e per
pubbliche affissioni di cui al Titolo Sesto:

- 1.A - Cartello SPQR - Formati 100 x 140, 200 x 200, 300 x 2000;

- 1.B-—Cartello per PPAA — Formati 100 x 140, 120 x 180, 300 x 140;

- 1.C-Palina SPQR - Formato 100 x 100;

- 1.E-Parapedonale SPQR - Formato 100 x 70;

- 1.F - Cassonetto, plancia, vetrina SPQR — Formato 120 x 180

- 2.A—Parapedonale - Formato 100 x 70;

- 2.B - Palina con orologio — Formato 100 x 140;

- 3.A-Cartello - Formati 100 x 140, 120 x 180, 140 x 200, 300 x 200;

- 3.B - Cassonetto, plancia, vetrina — Formati 100 x 140, 120 x 180;

- 3.C-Palina - Formato 100 x 100;

- 4.A-Tabelle — Formati 100 x 140, 120 x 180, 300 x 200;

- 4.B - Impianto su parete cieca.

2. Lungo le strade, le piazze ed i larghi contigui non classificati nei tipi stradali indicati nel
precedente articolo 12, l'istallazione & consentita nel rispetto degli stessi limiti complessivi
all’esposizione pubblicitaria stabiliti ai fini del dimensionamento del PRIP.

Articolo 17
Sottozona B3
1.
Nelia sotto:mna B3 consentr[a i’lsta]]ﬂzlone kmgo le Strade 3&: piazze el larghi clasmﬁcati
nei tipi stradall indicati nel precedente articolo 10 e nel rispetto dei rispettivi indici di
affollamento riportati all’articolo 12, di tutte le tipologie di impianti pubblicitari e per
pubbliche affissioni di cui al Titolo Sesto.

2. Lungo le strade, le piazze ed i larghi contigui non classificati nei tipi stradali indicati nel

precedente articolo 12, l'istallazione & consentita nel rispetto degli stessi limiti complessivi
all’esposizione pubblicitaria stabiliti ai fini del dimensionamento del PRIP.
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Articolo 18
Delimitazione dei centri abitati

1. Nelle sottozone B3 relative alla citta della trasformazione, comunque esterne alla vigente
delimitazione dei centri abitati ed alle strade di servizio di cui all’art. 4 del D.Lgs. 285/1992, si
applicano le norme della zona A fino all’approvazione di una nuova: l'istallazione degli impianti
pubblicitari @ subordinata alla attuazione delle destinazioni del vigente P.R.G. con la
conseguente urbanizzazione di tali aree e la successiva approvazione dei rispettivi Piani di
Localizzazione di cui al successivo art. 28 e seguenti del Titolo Quinto.

TITOLO QUARTO - ORGANIZZAZIONE SPECIFICA DEL TERRITORIO
E DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

CAPO PRIMO: AMBITI TERRITORIALI

Articolo 19
Individuazione degli ambiti territoriali

1. Ai fini della distribuzione e dell’installazione degli impianti pubblicitari disciplinati dal
presente piano, il territorio capitolino é articolato in 15 ambiti territoriali corrispondenti
ciascuno al nuovo Municipio che ha lo stesso numero.

Articolo 20
Dimensionamento delle superfici espositive negli ambiti territoriali

1. Il dimensionamento della superficie espositiva massima individuata per ogni ambito
territoriale verra stabilito definitivamente dai Piani di Localizzazione, che dovranno essere
redatti ed approvati applicando per tutte le strade non classificate dal PRIP un limite
complessivo all’esposizione pubblicitaria comunque non superiore a 50 mq. per ogni mille
abitanti con riguardo agli impianti da attribuire ai privati, agli impianti per PPAA ed agli impianti
pubblicitari di servizio, e non superiore comunque a 15 mq. per ogni mille abitanti con riguardo
agli impianti su beni di proprieta privata o pubblica non comunale ed agli impianti da collocare
nei mercati rionali

CAPO SECONDO: DISCIPLINA PARTICOLARE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI SUL TERRITORIO

Articolo 21
Disciplina degli impianti da attribuire ai privati

1.
La superficie esposiiva massima degll impilanti da nsetvare a1 privati, determinata per
ciascun ambito territoriale di cui all’articolo 20, si riferisce al totale degli impianti sia
di proprieta di privati per atfissioni dirette sia di proprieta comunale affidat in concessione.
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Articolo 22
Disciplina degli impianti per pubbliche affissioni

___'blto_ temtcmaie non menm deﬂ

:'In' aascunf”: ’80% deﬂa prt_detta supatﬁue espr_}emva e

-j rlseﬂ ata @ 1 afﬁssiom prlvca."fciz _nlcvaﬁm econ@mlca:.di cm agh artt 20 c 21 'deli Digs

Articolo 23
Disciplina degli impianti pubblicitari di servizio

ciascun amblto terrltorlale d| cui aII'artlcoIo 20 si rlferlsce aI totale degh |mp|ant|
appartenenti alle tipologie di cui al successivo Titolo Sesto, classificate come “impianti
pubblicitari di servizio” ai sensi del comma 7 dell’art. 47 del D.P.R. n. 495/1992.

2.

In mascun amblto teznmnalc non meno de! 50% de]ia prcdetta supcxﬁcu: esp{)smva e -

ata a citd su; i ___.zu:rc , 0'."uxbano Ia cui istallazmne € subordmatat: |
all apprevazmne ch progettl ch manutcnnanc @ adeguamento e di traaformaamne dcgh .
spazi pubbhm l’amnnsmbxhta o meno di ferme pubbhatazze sugl elementi di arredo, e la
deﬁmzmne de]le carattcrzstzchL gcometm:he del posizionamento tispetto ai vari elementi
tertitoriak e _d_ﬂ _fotma.tl ¢ pertanto demandata a studi progetruali di dettaglio, finalizzati al
mighioramento della qualita dello spazio pubblico ¢d alla tutela della sicurezza stradale, la
cui congruita & valutata in sede di conferenza di servizi tra gli enti ¢ 1 settoti coinvolti e la

cul approvazione spetta agli organismi competend in materia di opere pubbliche.
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| predetti studi progettuali di dettaglio devono avere i contenuti e il valore del piano di
localizzazione ai sensi delle presenti norme.
3. La disciplina relativa alla istallazione di tali impianti & dettata dai rispettivi Piani di
Localizzazione.

Articolo 24
Disciplina degli impianti su beni di proprieta privata o pubblica non capitolina

ivi inclusi quelli collocati ai lati delle edicole dei giornali e dei banchi fissi deI commercm, neIIe
aree

Le qucte E:tﬂi detta superﬂc:le da xﬁservate agli irnplant}" caﬁocaﬂ '_mspctﬁVMente

ai lati delle edlcole dei glornall e del banchl f|55| del commercio, nelle aree di servizio per il
rifornimento dei

carburan'j" e nez plazzah.-dl;lparchcgglo rlcavat‘. fuon daﬁa qede stxadale 50110 deﬁmt& per:".'

cmscim ambztc; terﬂtonalf: daﬁ Atmmmsrra?;one Capitohna ci’mtesa con i J:zspettm
Mun|C|p| competentl per terrltorlo, neI rlspettlvo Piano di Localizzazione.

Articolo 25
Disciplina della pubblicita che utilizza edicole dei giornali e banchi del commercio

1. Sono ammessi esclusivamente impianti a tabella di tipo 4.A installati sui lati delle edicole
dei giornali, ad eccezione di quelle ubicate nella sottozona B1 relativa al centro storico: é esclusa
I'installazione di impianti sulla sommita delle edicole.

2. E vietata altresi I'installazione di qualsiasi tipo di impianto sui banchi fissi del commercio,
ai lati dei quali possono tutt’al piu essere collocati impianti a tabella di tipo 4.A.

3. In entrambi i casi I'installazione é subordinata alla stipula di una apposita convenzione con
Roma Capitale che ne stabilisce le specifiche modalita tecniche.
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Articolo 26
Aree di servizio e piazzali di parcheggio

1.
Nelle atee di servizio per i rifornimento dei carburant e nei piazzali di parcheggio ricavati
fuori dalla sede stradale, ricadenti nelle sottozone B2 e B3 & ammessa Vistallazione di

Impianti pubblicitari, nel rispetto delle quantita stabilite in base al precedente articolo 24, alle
seguentl condizioni:

- ia superﬁ(:ic eep(}smva ’rotalc m c:mscuna area non sm supenore ai 3% delia supe;:ﬁcne -

occupata d:al]a :stazmne di qervzzm 0 dal parcheggm,'

]e tlpcalogle degh mpzant} smnc conform1 a'quantc t:lzsposto pcr ia reianva sc}ttc::?oﬂa; .

S g]z 1mpmnt1 mn sla _o'coﬂﬁcaﬂ lungo 13 fmﬂte stradaie lungo le corsna di acceicrazmne
e dccelcmzioﬂe e m comq?ondenza dcgh mgmsm. =

- la superf|C|e esposmva venga computata negll |nd|C| d| affollamento prevnstl per Ia strada in
cui I'area insiste.

Articolo 27
Disciplina degli impianti nei mercati rionali

1.

determmata per ciascun amblto terrltorlale neI precedente artlcolo 19 si rlferlsce aI totale degll
impianti collocati sia all’interno dei mercati rionali, ai lati delle edicole e dei chioschi, sia sul
perimetro anche esterno dei mercati stessi. -

2.
La npartizione di dette superfici espositive per ciascun mercato tionale ¢ definita

dall Amminstrazione Capitohna, dimtesa con 1 rispettivi Municipt competenti per territono,

tenendo conto della” dimensione del mercate e delia disponibilita’ di spazi idonei -

all’installazione degli impianti, nel rispettivo Piano di Localizzazione.

3.
Nei mercati rionali individuati come FHdifici i interesse storico-architerfonico di cul al
precedente articolo 7 I'installazione degli impianti pubblicitari @ ammessa esclusivamente nelle
aree interne, ai lati delle edicole e dei chioschi.

4.
I istallazione degli impianti pubblicitari ¢ subordinata alla stipula di apposita convenzione

con Roma Capitale che ne stabilisce le specifiche modalita tecniche.
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5. Gli impianti pubblicitari che siano collocati sul perimetro dei mercati rionali che prospetta
su una strada e che sono comunque visibili dall’esterno devono essere conformi tanto alle
tipologie previste per la relativa sottozona quanto alla superficie espositiva computata negli
indici di affollamento previsti per la strada in cui il mercato insiste.

TITOLO QUINTO - ATTUAZIONE DEL PIANO
E DISCIPLINA DEI PIANI DI LOCALIZZAZIONE

CAPO PRIMO: ATTUAZIONE DEL PIANO

Articolo 27 Bis
(entrata in vigore del Piano)

Il presente Piano entra in vigore il giorno successivo alla data della sua pubblicazione all’Albo
Pretorio del Comune

Articolo 28
Modalita di attuazione del piano

1.
I presente pmno si- attua tramlre sf:rumenﬂ dl dettagko ) speaﬁcaylone denomman pzam di
'- iocahzmzzone ; | -

Articolo 29
Individuazione delle aree da sottoporre a piano di localizzazione

1.
H piaﬂi e 10c31i77az‘ioﬂe sorio-iif-er'iﬁ ad aree mdividuate dal’ Amministrazione Capitolina in
fanmone di LSlgE:ﬂZe é1 mte.resse pubbhco secondo i seguenﬂ cntcz:z

A}  ciascun piaao dj ]ocahzzazmae 3 nferzto a unarea compzcndente tutti gh mpianﬂ

vmblh cialie strade dallc p;azze e da1 ]argh1 ogget‘ro éel piano;

b}  cuascu’area soggetta a pr_()gettazmne unitatia & mclusa 0 un unico pianc di

localizzazione;

¢)  clascuno spazio pubblico individuato nella toponomastica capitolina come piazza,

laggo, prazzale ¢ simile ¢ incluso in un unico piano di localizzazione estese 2 una fascia
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2. Le aree da sottoporre a piano di localizzazione sono comunque quelle corrispondenti
come perimetrazione al territorio di ognuno dei nuovi 15 Municipi di Roma.

CAPO SECONDO: DISCIPLINA DEI PIANI DI LOCALIZZAZIONE

Articolo 30
Finalita e contenuti dei piani di localizzazione

1.
:":I plam dl _iocahzzazmne m coerenza con le dlsposuzom dell_.plano '-generale dcgli unpmnu

l:pubbkcm dévonor

; ) cictcrmmare la_supc:rﬁc:m mposmva massm)a dcgh __ mpmm:l -puhbhata i c"gx{:r pubbliche

afﬁsszomfd 0cai177are su suoio e bcm comzmalz iungo ]c stra_ C piaz 7(3 € 1argh1
attraverso I'appllcazmne degll indici di affollamento di cui al precedente articolo 12 sui
tratti stradali inclusi nell’area oggetto del piano e classificati nei tipi stradali di cui al
precedente articolo 10;

e

b _ﬁpartlre ia supesﬁcle d} cul aﬂa lc‘ctez:a a} sccondo ia seguentc sudcilﬂsmnc :' B

"I;'.' | 78% da attnbmre al pnvatz compzesa ia quota espostq su 1mpzaz1t:z dl proprleta dei
- Comune .
- ‘i (}%. da destinare alle pubbliche affissioni
= % dasiservase  jmplanti pubblicitari di servizo;
<) deté;ﬁznj;mré'ia superficie espositiva massima degli impianti pubblicitari da localizzare

su suolo ¢ beni privati ¢ pubblici non comunali lango le strade, le piazze e i larghs

attraverso I'applicazione degli indici di affollamento di cui al precedente articolo 12 sui
tratti stradali inclusi nell’area oggetto del piano e classificati nei tipi stradali di cui al
precedente articolo 10;

d) definire nel rispetto dei limiti complessivi all’esposizione pubblicitaria di cui al precedente
art. 20 la collocazione esatta di tutti gli impianti pubblicitari e per pubbliche affissioni
posti lungo le strade, le piazze e 1 larghi inchusi alPinterno dell’area oggetto del piano in

coerenza conl le quantita definite alle precedentt lettere b) e ¢} e nel mspetto delie

cdisposizion: del codice della strada (I]gs 285 f 1992 ¢ ss.mmuit} ¢ del zelative
regﬂlamemo atmatwa_f(l)pr 495/1 992 ‘¢ 85, znm-u,) nonche déile dlsposmmm

_: mgalamcntan stabﬁlt"::éaﬂ’anmnmsttazmne capitcﬁma,

¢} stab]hre per cmscuna coﬂo{:azlc}ﬂe,-_,-tipo {}gza formato e dirncnszom deﬁ 1111913111:0
secondo le dISpOSIZIOI’II definite al Titolo Sesto.
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| Neil ambxto del plam d1 lacah??azmm: pu0 :"sser : "ch'tﬁbmt "iﬁno a,i -'15% i illa".supﬁrfzme

e%;aosztiva {h Cui aila letfera 3)"111115;0 le sz:t:;lde'.' 1& plazze E: 1 iarghi non.'.ciasszﬁcan el t:lpi

stradali mdlcatl nel precedente articolo 10 e ricadenti nelle sottozone BZ e B3 di cui aII'artlcoIo
13, nel

rispei:tb dell'indice maamno i affo]iamemo ch 4 mqg di %uperﬁcm cﬁpoamva ogm 100 mi e

limitatamente alle seguentl tipologie di impianti di cui al Titolo Sesto:

~  1.C- Palina SPQR ~ formato 100x100
~ LI - Parapedonale SPQR - formato 100x70

~ 2.A — Parapedonale — formato 100x70

- 2.B-—Palina con orologio — formato 100 x 140.

Articolo 31
Redazione dei piani dilocalizzazione

1. Per ognuno dei quindici Municipi del Comune di Roma deve essere redatto il rispettivo
Piano di Localizzazione, a cura di Roma Capitale che ne affida il compito a chi ha redatto il
presente Piano, in collaborazione con il Municipio competente per lo stesso territorio, nel
rispetto del Regolamento di partecipazione dei cittadini di cui alla deliberazione del Consiglio
Comunale n. 57 del 2 marzo 2006.

2. | Piani di localizzazione vanno redatti con lo stesso metodo adottato per il presente Piano,
estendendo in particolare alla intera rete stradale la sua classificazione in base agli indici di
affollamento ai fini della individuazione dei tipi stradali da applicare a tutta la citta, prevedendo
un congruo numero di impianti di proprieta comunale da riservare ad ogni Municipio per le
rispettive comunicazioni istituzionali.

3. Nel rispetto della disciplina generale stabilita dal Regolamento riguardo alla quota
complessiva di superficie pubblicitaria da riservare a compensazione del servizio di Bike Sharing,
che ’Amministrazione Comunale dovra comunque decidere assieme ai criteri entro e non oltre
180 giorni dalla data di entrata in vigore del presente Piano per darne tempestiva
comunicazione a chi sta redigendo i 15 Piani di Localizzazione, in ogni Piano di Localizzazione
debbono essere individuati gli impianti di mt. 1,20 x 1,80 da riservare alla pubblicita a
compensazione del servizio di Bike Sharing per la quota complessiva di superficie assegnata al
corrispondente Municipio.

4. | Piani di localizzazione debbono individuare gli impianti pubblicitari a messaggio variabile
che fuori dei centri abitati non possono avere una variabilita inferiore ai cinque minuti, mentre
entro i centri abitati dovranno avere una variabilita non inferiore ai 10 secondi.

5. La scelta verso i pannelli pubblicitari a messaggio variabile va privilegiata ogni volta che il
rispetto delle distanze minime prescritte dal Codice della Strada e dal suo Regolamento di
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attuazione non consenta di posizionare un numero maggiore di impianti ed obblighi al loro
concentramento consentendo di ottenere comunque una maggiore promozione pubblicitaria.

6. | Piani di localizzazione debbono altresi individuare il numero, la posizione esatta e le
dimensioni anche di ogni impianto di proprieta privata da installare su suolo pubblico e da
destinare alla pubblicita temporanea nel rispetto delle norme inderogabili del Codice della
Strada e dei vincoli paesaggistici.

7. Ciascun Piano di Localizzazione deve progettare le eventuali aree a progettazione unitaria di
cui al successivo articolo 34 che venissero a ricadere nel territorio di sua competenza nei modi
indicati al medesimo articolo 34.

8. La disciplina delle eventuali "zone a traffico limitato" & dettata dai rispettivi Piani di
Localizzazione entro il cui territorio di competenza vengono a ricadere.

Articolo 32
Approvazione dei piani di localizzazione

1. Tutti i quindici piani di localizzazione debbono essere approvati dalla Giunta Capitolina
improrogabilmente entro e non oltre il termine di 240 giorni dalla data di entrata in vigore del
presente Piano.

'am Ci‘id() atﬁva o' g _ocessz_dl.paxteapazmﬂe
forme di mtervento dei cittadini.

3. Prima della adozione, per tutte le aree soggette a vincolo paesaggistico per le quali
occorre uno Studio di Inserimento Paesistico (SIP) occorre acquisire la preventiva ed obbligatoria
autorizzazione paesaggistica, previo parere vincolante delle Soprintendenze competenti per
territorio.

‘Entro quindici giotni dalfadozione, gli elaborati telativi al piano di localizzazione sono
inseriti in apposita sezione del sito internet di Roma Capitale e del sito internet des

Municipi competenti per territorio,
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5.
Entro tremta giomi dalla pubblicazione sul sito internet, chiunque puo far pervenire

contributl partecipativi (osservazioni, istanze, proposte), redatd i carta semplice o via web

e recanti la firma, la denominazione e 1 recapiti dei soggerti presentatori.

6.

Hntro il medesimo termine PAssessore o it Presidente del Municipio competente convoca
urt'incontto pubblico, in orari ¢ giorni che permettano Ia massima partecipazione dei
cittadini. Della data dellincontro viene data informazione con 15 giomi di preavviso nel
sito internet di Roma Capitale, sul sito internet del Municipio competente e attraverso le
ulteriors forme che si riterranno opportune. L’Amministrazione Capitolina assicura la
presenza dell’Assessore competente o suo delegato, del Direttore dell’Umita organizzativa
competente o suo delegato, del Responsabile del procedimento. Nell'incontro possone
essere presentate ulteriorl osservazionl, proposte ed istanze delle quali ¢ dato conto

congruntamente alle altre osservaziony, proposte ed istanze, in un apposito documento.

7.

Entro sessanta giorni successivi alla scadenza del termine stabilito per la presentazione delle
osservazionl, la Grnta  Capitolina approva il Plano di localizzazione deducendo sulle

OSServazioni presentate.

8. Per le zone di espansione che sono previste dal P.R.G. nella citta della trasformazione e
che venissero realizzate, cosi come per il territorio non urbanizzato che venisse edificato, e
comunque laddove si rendessero disponibili nuove aree, & necessaria la integrazione
dei Piani di localizzazione in cui vengono a ricadere con lo stesso metodo adottato per il
presente Piano, estendendo in particolare alla intera rete stradale la sua classificazione in
base agli indici di affollamento ai fini della individuazione dei tipi stradali da applicare anche
a queste nuove future parti della citta, affidandone il compito sempre a chi ha redatto il
presente Piano, in collaborazione con il Municipio competente per lo stesso territorio, nel
rispetto del Regolamento di partecipazione dei cittadini di cui alla deliberazione del
Consiglio Comunale n. 57 del 2 marzo 2006.
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Articolo 33
Efficacia dei piani dilocalizzazione

1.
Al atto dei appmvamonﬁ dcl pzano d1 iocail?zazxone scmo contestuahncnte ﬁseam ie
modahta di ccasanonc ch,]i t..fﬁt.d{..la d1 tutte lc autorz?mzzom re}azwe agh 1mp1az1t1 J::{caderm

neﬂ area aggctto del pmno

2. Le modalita di cessazione sono comunque demandate ad ognuno dei bandi di gara, cosi
come disciplinati dal Regolamento, che verranno indetti per I'assegnazione della gestione di tutti
gli impianti pubblicitari individuati dai Piani di Localizzazione e che dovranno prescrivere la
condizione ineludibile di cui al comma 2 del successivo articolo 39 delle presenti norme.

Articolo 34
Aree a progettazione unitaria

1.

Le aree a progettazione unitaria sono rappresentate nelle tavole da 2.2 2 2.c. [n dette aree
deve essere adottata particolare  attenzione nella progettazione  dell'impiantistica

pubblicitaria nel rispetto delle caratteristiche stotiche, architettoniche e ambientali del

contesto urbano.

2.

Ciascuna area a progettazione unitaria deve essere pianificata all'interno del Piano di
Localizzazione relativo al territorio in cui ricade ed entrare poi a far parte assieme a tutte le
altre di un unico Piano di Localizzazione di settore a sé stante finalizzato a garantire un
corretto inserimento dell'impiantistica pubblicitaria nel contesto urbano secondo criteri di
omogeneita. Lungo i singoli spazi pubblici gli impianti devono essere localizzati per gruppi
omogenei, della stessa tipologia e formato, secondo una sequenza regolare, con i medesimi
allineamneti, orientamenti e latezze rispetto al suolo.

3.
Nelle aree a progettazione unitaria possono essere studiati specifici progetti-tipo degli
impianti anche diversi da quelli utilizzat nella restante parte del territorio capitolino con
Pobiettivo di rafforzarne la riconoscibilia e Pintegrazione con gh elementd dellarredo

urbano.
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4. L’indice massimo di affollamento non puo essere superiore al 50% dell’indice massimo di
affollamento prescritto per la progettazione regolamentata nella medesima area omogenea.

TITOLO SESTO — TIPOLOGIE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI
CAPO PRIMO: DISPOSIZIONI GENERALI

Articolo 35
Disposizioni generali

1.

Le caratteristiche tipo]_ogiche ¢ 1 formati ammesst degli jmpiamj pubblicitari disciplinati dal

presente piano devono essete conformi ai parametri descrittt nelle schede tecniche allegate

alle presenti norme.

2.

Derte schede contengono, per le diverse forme di esposizione pubblicitaria previste dal

planio e per ciascuna tipologia di impianto,
~ la descrizione
~ le dimensioni e i formatt
— Je distanze minime fra ght impiann
—~ 1 formad ammessi nelle sottozone di piano

— alcune prescrizioni particolar

3.

Le distanze munime deglt snpiand pubbiicitan rispetto al vag elemenn stradali devono
essere conformi a quanto discipiinato dall’art. 23 Dlgs 28571992 ¢ dal capo 1, ftolo 1 del

Dpr 495/1992,

. Le px:esctlzmm ;:L]ztm

r,ncm descmtte ncilc'- schede tecmche SON0 :dcfimtf: dalle vigenti disposizion cgo}amentan |

f"de}i’annnmistmzmne Capitolma
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5. Per ognuno degli impianti elencati nelle schede tecniche allegate ogni ditta pubblicitaria
dovra presentare il proprio progetto-tipo per partecipare ed aggiudicarsi il bando di gara di cui al
comma 4 del successivo articolo 39 delle presenti norme.

CAPO SECONDO: TIPOLOGIE DI IMPIANTO AMMESSE

Articolo 36
Tipologie di impianto ammesse

1.
‘Nelle schéde &Hégaté_sgﬁﬁo;idis_{ﬁ?ﬁimté le ségi;éz;ti_ .ﬂpélbgié di imp;‘am_o; B

1. I:mpmntl &1 p;:opmf:ta capxtohna e per pubbliche afﬁssmm

-1.A- CarteIIo SPQR Formati 100 x 140 120 x 180 200 x 200 300 x 200;
- 1.B — Cartello per PPAA — Formati 100 x 140, 120 x 180, 300 x 140;

- 1.C - Palina SPQR - Formato 100 x 100;

- 1.D — Poster SPQR - Formati 320 x 280 e 400 x 300;

- 1.E — Parapedonale SPQR - Formato 100 x 700;

- 1.F — Cassonetto, plancia vetrina SPQR — Formato 120 x 180.

2. Impianti pubblicitari di servizio
- 2.A - Parapedonale — Formato 100 x 700;
- 2.B - Palina con orologio - Formato 100 x 140.

3. Impianti per privati e ditte pubblicitarie su suolo capitolino
- 3.A - Cartello — Formati 100 x 140, 120 x 180, 300 x 200;
- 3.B — Cassonetto, plancia, vetrina — Formati 100 x 140, 120 x 180, 300 x 200;
- 3.C - Palina - Formato 100 x 100;
- 3.D — Poster — Formato 400 x 300.
4. Impianti su suolo e beni privati o pubblici non capitolini
- tutti quelli del punto precedente e in piu:
-4.A — Tabella — Formati 100 x 140, 120 x 180, 300 x 200;
- 4.B — Impianto su parete cieca;
- 4.C — Impianto su tetti o terrazzi.

TITOLO SETTIMO — MISURE DI SALVAGUARDIA
CAPO PRIMO: ENTRATA IN VIGORE DELLE MISURE DI SALVAGUARDIA

Articolo 37
Entrata in vigore delle misure di salvaguardia

1. Dalla data di pubblicazione del Piano Regolatore degli Impianti e dei Mezzi Pubblicitari
entrano in vigore le misure di salvaguardia dettate nell’articolo seguente del presente Titolo.
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CAPO SECONDO: RAPPORTO CON LO STATO DELL’ IMPIANTISTICA ESISTENTE

Articolo 38
Rapporto con lo stato dell’impiantistica esistente

1 - Tutti gli impianti pubblicitari installati abusivamente in proprieta sia pubblica che privata ed
autodenunciati, per i quali sia stata pagata una “indennita”, nonché tutti gli impianti facenti parte della
procedura del “riordino”, per i quali sia decaduta di diritto I'autorizzazione per le cause di cuicommi3 e 3
bis dell’art. 7 del vigente Regolamento, risultano individuati all’apposito elenco allegato al presente
Piano: entro e non oltre trenta giorni dalla data di entrata in vigore del presente Piano la Direzione
Regolazione e Gestione Affissioni e Pubblicita deve trasmettere ad ognuna delle ditte I’elenco degli
impianti abusivi di cui sono titolari e che debbono essere rimossi a loro cura e spese entro il termine di
dieci giorni dalla notificazione, trascorso inutilmente il quale per ognuno di essi verra applicata la
sanzione amministrativa di cui al 1° comma dell’art. 31 del vigente Regolamento e disposta con
Determinazione Dirigenziale la rimozione forzata d’ufficio con la somma ricavata dalle sanzioni, ferme
restando tutte le spese occorse a carico del trasgressore, ai sensi del successivo 5° comma del medesimo
art. 31.

2. Nelle more della materiale rimozione forzata d’ufficio degli impianti pubblicitari la Direzione
Regolazione e Gestione Affissioni e Pubblicita deve provvedere alla copertura immediata della pubblicita
irregolare ai sensi del 6° comma dell’art. 31 del vigente Regolamento.

3. La Direzione Regolazione e Gestione Affissioni e Pubblicita inoltre applichera il comma 14 dell’art.
31 del vigente Regolamento, il quale prevede la decadenza in percentuale anche per gli altri impianti
pubblicitari che risultassero regolarmente autorizzati alla stessa ditta titolare.

4. Gli impianti gia installati che fanno parte della “procedura di riordino” e che sono assistiti da titolo
autorizzativo rinnovato, cosi come gli impianti gia installati perché successivamente autorizzati in forza
del Regolamento approvato dal Consiglio Comunale con delibera n. 37/2009, le cui collocazioni sul
territorio risultino compatibili con la zonizzazione ed i tipi stradali del presente Piano, cosi come
individuati negli elenchi allegati al presente Piano, possono rimanere installati fino alla approvazione dei
rispettivi Piani di Localizzazione ed all’esito dei conseguenti bandi di gara.

5. Tutti gli impianti pubblicitari installati a qualunque titolo sul territorio comunale che risultino
collocati in zona A, dove il presente Piano stabilisce il divieto di affissione, sono individuati nel’apposito
elenco allegato al presente Piano: entro e non oltre trenta giorni dalla data di entrata in vigore del
presente Piano la Direzione Regolazione e Gestione Affissioni e Pubblicita deve trasmettere ad ognuna
delle ditte I’elenco degli impianti abusivi di cui sono titolari con I'invito a rimuoverli a loro cura e spese
entro e non oltre 30 giorni dalla data di notificazione.

6. Gli impianti gia installati in zona A che fanno parte della “procedura di riordino” e che sono assistiti
da titolo autorizzativo comunque rinnovato possono essere ricollocati o accorpati in aree compatibili con
il presente Piano, cosi come individuate nelle apposite tavole allegate al medesimo Piano, dove
rimangono fino all’esito del bando di gara: per essi si deve presentare domanda di ricollocazione anche
cumulativa, senza necessita di asseverazione relativa alla regolarita della nuova posizione da parte di
tecnico abilitato, autocertificata comunque dal rappresentante legale della ditta pubblicitaria interessata
con diritto di reinstallazione senza alcuna istruttoria anche dopo i 30 giorni.

7. Qualora lo spostamento avvenga su un’area che nelle tavole allegate al presente Piano figura

come soggetta a vincolo paesaggistico, alla relativa domanda va allegata copia della “autorizzazione
paesaggistica” rilasciata dal Comune in potere di subdelega.
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8. Nei confronti degli impianti pubblicitari per i quali non venisse presentata alcuna domanda di
ricollocazione entro i trenta giorni, con il contestuale impegno alla loro rimozione a proprie cure e spese
che non risultasse comunque avvenuta entro lo stesso termine di tempo, la Direzione Regolazione e
Gestione Affissioni e Pubblicita deve comminare la sanzione amministrativa prevista per tali impianti da
ritenere abusivi e provvedere alla loro rimozione forzata con la somma ricavata, ferme restando tutte le
spese occorse a carico del trasgressore, con perdita di diritto alla ricollocazione.

9. Nelle more della materiale rimozione forzata d’ufficio degli impianti pubblicitari la Direzione
Regolazione e Gestione Affissioni e Pubblicita deve provvedere alla copertura immediata della pubblicita
irregolare ai sensi del 6° comma dell’art. 31 del vigente Regolamento.

TITOLO OTTAVO — MODALITA DI GESTIONE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI
CAPO PRIMO: MODALITA DI GESTIONE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

Articolo 39
Procedure per I'autorizzazione all’esposizione pubblicitaria con mezzi privati su suolo Pubblico

1. A seguito della approvazione dei Piani di Localizzazione relativi ad ognuno dei quindici
Municipi, che dovranno stabilire il numero, la posizione esatta e le dimensioni anche di ogni
impianto di proprieta privata da installare su suolo pubblico, il Comune provvede al rilascio delle
autorizzazioni per gli impianti individuati dai Piani di Localizzazione approvati, previa gara
pubblica per ognuno dei lotti territoriali in cui verra suddivisa la citta e di cui faranno parte.

1 - bis. Ferma restando la possibilita di cui al comma 3 dell’articolo 31, il numero dei lotti
territoriali non potra mai essere superiore al numero dei Municipi in cui & suddivisa la citta
di Roma

2. Come condizione ineludibile del primo bando di gara va posta la automatica decadenza
delle autorizzazioni di tutti gli impianti esistenti, che risultino ancora installati sul territorio, di
proprieta delle ditte che non avranno vinto il bando di gara, con la perdita immediata del
conseguente “diritto acquisito” e I'obbligo di rimozione di tali impianti a loro cura e spese.

3. In caso di inerzia, il Comune provvede alla rimozione forzata con la collaborazione della
ditta che ha vinto il bando.

4. La ditta singola o associata che si aggiudica ogni specifica gara ha diritto ad installare
esclusivamente il numero fisso degli impianti che sono stati individuati nei rispettivi Piani di
Localizzazione e che vengono autorizzati per una durata pari a cinque anni, rinnovabili per una
sola volta per altri cinque anni, senza obbligo di disdetta da parte del Comune o di altra
formalita alla scadenza del secondo quinquennio, trascorsi i quali il Comune provvede ad indire
un nuovo bando per la gestione dello stesso identico numero di impianti.

5. Gli impianti gia regolarmente installati a seguito della aggiudicazione del rispettivo bando
di gara che dovessero essere successivamente rimossi in modo temporaneo o definitivo per
cause comunque di forza maggiore hanno diritto ad essere ricollocati per lo stesso periodo
temporaneo oppure definitivamente nelle posizioni individuate dai Piani di Localizzazione per
impianti di pari superficie espositiva destinati a pubblicita temporanea.
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Articolo 40
Procedure per la locazione degli impianti pubblicitari di proprieta del Comune di Roma

1. A seguito della approvazione dei Piani di Localizzazione, che dovra stabilire il numero, la
posizione esatta e le dimensioni anche di ogni impianto di proprieta comunale da installare sul
territorio, il Comune provvede al rilascio delle concessioni per gli impianti di sua proprieta
(SPQR) individuati dai Piani di Localizzazione approvati, previa gara pubblica per ognuno dei lotti
territoriali in cui verra suddivisa la citta e di cui faranno parte.

2. La ditta singola o associata che si aggiudica ogni gara ha diritto ad una locazione degli
impianti comunali che ha durata pari a cinque anni rinnovabili per una sola volta per altri cinque
anni, senza obbligo di disdetta da parte del Comune o di altra formalita alla scadenza del
secondo quinquennio.

3. Al termine del decennio il Comune provvede ad indire nuovi bandi di gara e ad concedere
la locazione per altri dieci anni alla ditta singola o associata che si sara aggiudicata ogni specifico
bando di gara.

CAPO SECONDO:MISURE DI CONTRASTO ALL’ABUSIVISMO

Articolo 41
Misure di contrasto all’abusivismo

1. Fra le condizioni ineludibili di ogni bando di gara per la ditta che se lo sara aggiudicato c’é
I'obbligo di collaborare con il Comune per la rimozione che si rendesse forzata in caso di
inottemperanza da parte delle ditte pubblicitarie che non hanno vinto il bando a smantellare i
propri impianti.

2. Alla ditta che vince un bando puo essere demandato anche il compito di curare la
repressione di tutte le forme ulteriori di abusivismo commerciale che si venissero e verificare
nell’arco del decennio della gestione a lei affidata.

3. La ditta che vince un bando si impegna a provvedere all'immediato oscuramento di tutti
gli impianti abusivi di cui si rendesse comunque necessaria la rimozione forzata della quale
debbono parimenti curare ad ogni modo I’esecuzione ai costi che sono stati esplicitati per ogni
tipo di rimozione nello stesso bando di gara e che il Comune deve anticipare alla medesima
ditta.
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Schede tecniche

' Dimensioni dell’ impianto

. Formato . .

1.80 m

- Distanze minime daaltri impianti

TTLoekade.

S T

1.20x1.80

25m

25m

25m

3.00x2.00°

Som

' Formati ammessi

zona B'l_

- rona B2 -

zona B3

1.00X1.40 St
1.20x1.80 |

sl

5

Sl

3.00x2.00 | NO

| sl

Sl

Prescrizioni particolari

30

Non & ammesso un suo posizionamento perpendicolarmente al marciapiede.




.'F'b'?fméfo_' SR - LA B . g
1 100m 140m  150m
2 1.20m 1.80m 1.50 m
s . 300m 1.40 m _ 1.50 m
cFormato i Dellostessoformate - | Dialtroformato
1.00x1.40 25m 25m
1.20x1.80 25m 25m
_3.0(_)x1.40 _ o 25 m 25m
SO Formati ammessi —
G ! - ‘topaBl-. o | - zona B2 } i ona B3 -
1.00x1.40 SI SI SI
1.20x1.80 | Sl Sl
3.00x1.40 | Sl Sl

Prescrizioni particolari
Non & ammesso un suo posizionamento perpendicolarmente al marciapiede.

Nelle aree attrezzate a verde pubblico o destinate a verde pubblico dai vigenti strumenti
urbanistici, nonché lungo le strade che delimitano il perimetro di queste, incluse nelle sottozone
B2 e B3 € ammessa esclusivamente l'installazione nella misura massima di 1 mq di superficie

espositiva ogni 1.000 mq di superficie destinata a verde pubblico (vedi art. 8).

Nei Lungotevere formati & consentita esclusivamente l'installazione dei formati 100x140,

140x200 (art. 9).

Nella sottozona B1 relativa al centro storico sono ammessi soltanto i formati 100x140, 120x 180,

destinati esclusivamente a comunicazioni di tipo istituzionale (3° comma dell’art. 15).
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Nella sottozona B1 relativa alla citta storica, cosi come individuata dal vigente PRG, ad accezione
del centro storico inserito nel patrimonio dell’'umanita, & consentita esclusivamente
I’istallazione dei formati 100x140, 120x180, 300x140 destinati esclusivamente a comunicazioni
di tipo istituzionale (4° comma dell’art. 15).

. Formato: -

i T T Distanze minime da altrl impianti
P CFormato oo 0|0 Dellastessatipologia
S LDKLO0 T 2em

. Dialtra tipologia .- .-
s m

o . Formati ammessi . - S
SRR Coogona B0 s pena B2 [ g g B
" 1.00X1.00 . SE R R

Prescrizioni particolari
Non & ammesso un suo posizionamento perpendicolarmente al marciapiede.
E ammessa linstallazione entro una distanza inferiore ai 10 metri dagli edifici di carattere
storico-architettonico e dalle relative pertinenze (art. 7).
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onilluminato,”

T TFormato [

1
2. 400m L3eom o wsem

ettt Distanze mingm q_a_-al'tr_;_itppi_arfti__;-__-_-_. B
o Formato T pelia stesso formato | . Di atre formate
3.20x2.80 100 m ' 25 m

L ) ~_Forrmati ammessi e
SR— “  ! .. .zonaBl . } S '36!13_532-.."' o I T T ena Ba
3.20x2.80 NO NO Sl
4.00x3.00 NO NO Sl
Prescrizioni particolari

Non & ammesso un suo posizionamento perpendicolarmente al marciapiede.
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o ‘|ja‘vs‘P-tArq:Q’Ti#o:l_ii;E'j_?ARME;_)‘GMA_Lﬁ,_s#QR GRS

. B: dimensiong verticale del . 71

7 paninelic espositivo

,.C::_.dimehsjic.a_r-\e:y-e:r'ti'c'a{e dé]‘—, -

" "supporto espositivo. . -

Descrizione -

{ Supporto espositivo bifacciale, con doppi sostegni la’eeraii,iﬂurziihato,deiie riportare H logo del comune di
Roma o : ' '
bimensioni dell’ impianto
Formato A B C

1 1.00m 0.70m 030m
Distanze minime da altri impianti

Formato Della stessa tipologia Di altra tipologia

1.00x0.70 anche in sequenza 25m
Formati ammessi
zona B1 zona B2 zena B3
1.00X0.70 St SI Sl

La sequenza non puo essere superiore ai tre impianti: la distanza minima tra le sequenza deve

essere di metri 10.

E ammessa linstallazione entro una distanza inferiore ai 10 metri dagli edifici di carattere

Prescrizioni particolari

storico-architettonico e dalle relative pertinenze (art. 7).
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- A: dimensione ofizzontale del - ]
<1 pannelloespositivo T g




IMPIANTO TIPO: 1.F CASSONETTO, PLANCIA, VETRINA SPQR

T Dimensioni dell’ impianto:

- Formato :-_ I . A R L :_.3 1  : ._ 1 o . C

1 o 120 . 180 | 150

Distanze minime daaltri impianti

120X180 25m 25m

' Formati ammessi

! zona 81 | zomaB2 [ z0na B3

120x180 SI SI Sl
Prescrizioni particolari

Tale formato @ ammesso solo nella sottozona B1 relativa alla citta storica (art.15, comma 4).

35



T IMPIANTO TIPO; 2.4 PARAPEDONAL ]

A -dimensione orizzontale del
.. parinello espositivo

_ ‘B: dimensione verticale del
‘pannello espositivo’

C: dimensione verticale del
supporto espositivo

|

Descrizione
Supporto espositivo bifacciale, con doppi sestegni laterali, fuminato

Dimensioni dell’ impianto

Formato A B C
1 1.00m 0.70 m 0.30m
B T Distanze minime da altri impianti
Formato Della stessa tipologia Di aitra tipologia
1.00x0.70 anche in sequenza 25m N

Formati ammessi
zona Bl zona B2 zona B3
1.60X0.70 NO S| St

Prescrizioni particolari
La sequenza non puo essere superiore ai tre impianti: la distanza minima tra le sequenza deve

essere di metri 10. . . o
E ammessa l'installazione entro una distanza inferiore ai 10 metri dagli edifici di carattere

storico-architettonico e dalle relative pertinenze (art. 7).
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VESTA FRONTALE

oo Formato AL

daaitriimpianti

itra tipologia |

T Fﬂrmato T - Dellastessa
| B W .

RS Formati ammessi |
RIS l oogomaBl oo ot zonaB2 0 I To..v . CrzonaB3
1.00X1.40 - | NG s o si

Prescrizioni particolari

Uorologio deve essere dotato di un sistema di regolazione dell’ora esatta con segnale radio o satellitare
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~ Dimensioni defl impianto . -

T Fomate

. Formato .

~ -7 Distanze minime da altri impianti- -

.. Delio stesso formato -

100x1.40
CUL20X180 0

_Dialtroformato - . . |

- 25 m

T e

25m

1 3.00x2.00

50m

25 m

Formati ammessi

1.00x1.40

zona B1

zona B2

1.20x1.80

- NO-

5

zona B3
54

NO

3.00x2.00

NO

r 51

3,

2

Prescrizioni particolari

; —~

Non & ammesso un suo posizionamento perpendicolarmente al marciapiede.

38



" Dimensioni delf impianto . ..

A

A

2

".120m '.

50 m

: 300rn

Distanze minime da altri impianti

TFormato

- Detlo stesso formato

-Dialtroformato.... o '

100x140 .

B

CTasm

1.20x1.80

25m

25m

3.00x2.00

50m

©25m

Formati ammessi

Formato

zona B1

zona B2

zona B3

1.00X1.40

NO

51

S

1,20x1.80

NO

S

St

3.00x2.00

NO

| 5

5l

Prescrizioni particolari
Non & ammesso un suo posizionamento perpendicolarmente al marciapiede.
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T 1 00%00 i R T R e T

Formatiammessi - - - T

Vi Formato o] U ana Bl L

+

[ Hooxtoo |7 - ThNe - ] ERRET TR IR T

Prescrizioni particolari
Nessuna
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R e i Descriziong ST ‘ .
| Supparto espositivo bifacciale, con doppi sostegni laterali,illuminato o non iiluminato

Sl o ':':.-PinF???sibh'i,d?i-lffih;lpi'éﬁtb' S

400m 3.00m © 150m

' Distanze minime da altri impianti -

" Formato .1 7 Dello stesso formato . Dello stesso formato
ao0k300- 0 om0 U 25m )

) Formati amm ess'i'
e zonaBl. ... .| cpomaB2 o) oo 2ona B3

Prescrizioni particolari
Non & ammesso un suo posizionamento perpendicolarmente al marciapiede.
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i Formato

A

T

BN © . Distanze minime da altri impianti -
Formato™ i Dellostessoformato |-

R R

0

S 120080

S25m

140x2.00

- 25m

~25m -

. 3.00x2.00°

50m

©25m

-Formati ammessi

zona Bl

©ozona B2

1.00X1:.40

NO

St

CzonaB3
Si - ‘

1,20X1.80

NG

Sl

St

1.40X2.00

NO

51

St

3.00X2.00

NO

S|

Sl

Nessuna.

Prescrizioni particolari
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la parete delledificio

Forma’u am messl

'm;né"Bi o caomaB2 b Zdna'B'S“:
TUUIND e s T IR

Pres«:nzlom pamcoian R

Possonn essere 1stallat1 escluswameate sU paretl pnve da fmestrature, aperture, aggettr, elementl decoratm

La dlmensmne massima non puo eccedere i 12 metrl quadratl e non puo comunque
occupare oltre il 50% della parete.

Non possono essere utilizzate pareti cieche che riguardino comunque edifici ubicati a
25-30 metri dalle intersezioni.
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_ Y5 3 mass;ma de! pros petto mtefessato { esclus: gii aggeth)
: L’aftezza qn puo superare rl 2{}% dei{’aftezaa massama def pfospetta mteressato dall‘ eSpos:zmne -
1 ;pubbélmtar_ camuaque flno adun aitezza ‘massil ‘a‘;dr 5 OG m: :

',3-‘. -La dlstanza dal fl%o de} fabbrmatc al!a base de!l’msegna non puo superare 1/3 delt’aftezza de!la stESSa -

‘ L Formatl ammessa L
o zona Bl i zona B2 - "zona B3
- NO e 'VS! i S
!’rescrlzzom partncolan S o T j

o ;: Possono essere lstaﬂatn escluswamente 5u paret: prive:di fmestrature aperiure, aggetti, elementi decorativj h

La base degli impianti installati sui terrazzi non potra superare la larghezza massima del
prospetto interessato (esclusi gli aggetti).
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